Naziv operacije:
Povezovanje in blagovna znamka

za kakovost vin 1z Haloz

Glavni cilj operacije je vzpostavitev enotne
vinske blagovne znamke na celothem obmocju
Haloz, ki bo povezala vinogradnike In vinarje
tega obmocCja In bo hkrati sinonim za
kakovostno In vrhunsko vino iz vinorodnega
podokolisa Haloze. KljuCna sestavina blagovne
znamke Je visokokakovostno polnjena
steklenica vina, zato bodo aktivnosti operacije
vsebovale studijo, delavnice In strokovna
predavanja, ki bodo dala teoretiCno osnovo za
kakovosten produkt, za kakovostno polnjenje pa
se bo nabavila mobilna polnilina linija. Mobilna
polnilna linija bo poleg kakovosti prinesla tudi
niZji strosek polnitve na steklenico. Projekt bo
zajemal tudi promocijske aktivnosti (tiskani
promocijski material, tiskovha konferenca,
promocijski dogodek). Koncni produkt bo
predstavljal dodano vrednost tako za
obiskovalce, turisticno ponudbo Haloz In
ponudbo samih vinogradnikov in vinarjev.

Nosilec: Vinarska zadruga Haloze z.0.0., s0.p.

Partnerji: KGZS zavod Ptuj, KGZS zavod MB, Drustvo vinogradnikov in sadjarjev Haloze

Operacijo sofinancirata Evropska Unija in Republika Slovenija. Program CLLD LAS Haloze.
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